Modische Show-Fenster-Aktion: Lorena Winkler

vom Label Wayém und Stefanie Sieverding vom

Label Dérpwicht vor dem von ihnen dekorierten
Schaufenster der Cocktailbar ,Schenker”,...

bus stellt eine Besonderheit dar. GroBten-
teils wurden in den vergangenen Jahren
gemeinnutzige Institutionen anhand
eines Bewerbungsprozesses ausgewahlt,
Jetzt aber trat die Bank eigeninitiativ an
die Johanniter heran. ,Insbesondere in
Zeiten von Corona schauen wir, dass wir
unsere verfiigharen Mittel in sinnvolle
soziale Projekte geben, die in der Region
unterstiitzen”, sagte Dominik Taube,
Abteilungsleiter Vertriebsmanagement.
Jedes Jahr spendet die PSD Bank rund
100.000 Euro an gemeinniitzige Einrich-
tungen. Die Spenden werden durch Er-
trage des PSD GewinnSparens erzielt. ---
Geschlossene Tliren, dunkle Fenster und
leere Platze: Restaurants, Cafés und an-
dere kleine Dienstleister, die normaler-
weise erheblich das Gesicht der Stadtteile
Hannovers pragen, kénnen seit Monaten
nicht mehr offnen. Seit Dezember ist nun
auch der Einzelhandel geschlossen, was
vor allem die kleinen Mode-Labels aus
Hannover zu spliren bekommen. Im Zuge
der Initiative Fashion born in Hannover,
die das kreHtiv Netzwerk Hannover
mit Unterstlitzung der Region Hannover
und in Kooperation mit der UNTER
EINEM DACH gUG bereits im letzten
Jahrins Leben gerufen hat, kommen
diese beiden Branchen nun zusammen.
Dafiir hatten die Designer und Designe-
rinnen eine Idee, die so einfach, wie gut
ist: Warum nicht die aktuell ungenutzten
Schaufenster der verschiedenen Gastro-
nomien nutzen, um ihre Mode zu prasen-
tieren, die hier in der Region entsteht?
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Region bespielen nun die Fenster von
Restaurants, Bars und Cafés in den
Stadtteilen List, Nordstadt, Calenberger
Neustadt, S{idstadt, Bothfeld, Linden und
Mitte, die dadurch zu , Show-Fenstern”
werden. So zeigen sie gemeinsam, wie

. Support your locals"” gelebt werden
kann. , Gemeinsam haben wir tiber 30
Ladengeschafte fiir die Show-Fenster-
Aktion begeistern kénnen. Wir freuen uns
{iber so viel Zuspruch und Zusammenhalt
vor Ort. Das zeigt nicht nur, dass wir alle
im selben Boot sitzen, sondern auch,
dass wir uns gegenseitig unterstitzen”,
sagt Julia Penkina, die das Label
notmadeinKINA mit einem eigenen Ate-
lier in Hannovers Nordstadt fiihrt, Mode-
Begeisterte konnen die nachsten Wochen
auf Entdeckungstour durch Hannover
gehen und sich von der Vielseitigkeit der
hannoverschen Modeszene (berzeugen.
Von extravaganten Kreationen und nach-
haltiger Business-Kleidung, tiber T-Shirts
mit Hannover- Prints bis hin zu elegan-
tem Schmuck, zeigt Hannovers Design-
Community, was sie so besonders macht.
Das passt auch zur Zielsetzung der Initia-
tive ,,Fashion born in Hannover”, die
eine Weiterentwicklung aus den Projek-
ten und Veranstzaltungen fiir die Mode-
branchebranche wie dem Freaky Fashion
Festival ist, die das kreHtiv Netzwerkt mit
der Unterstlitzung von hannoverimpuls
in den letzten Jahren durchgefiinrt hat.
Ihr Ziel ist es, die regionale, oft nachhal-
tige und qualitativ hochwertige Mode
aus Hannover sichtbarer zu machen und
der Stadtbevclkerung naher zu bringen.

. Wir freuen uns sehr, dass in unserem
Design-Netzwerk diese Idee entstanden
ist, die zeigt, dass man in Hannover zu-
sammenhalt und nicht gegeneinander ar-
beitet, Das unterstreicht einmal mehr das

...das Schaufenster des
Restaurants Marie in der List
mit den Labels june&juno
und Roderbruch,...

...und das Schaufenster des
Café Kreipe in der Oststadt
mit den Labels Dorpwicht
und notmadeinKina*

groBe Potential unseres Projekts Fashion
born in Hannover", freut sich Christine
Preitauer, Geschaftsfuhrerin des kreHtiv
Netzwerks. Auf der Website fashionbor-
ninhannover.de finden Interessierte eine
Karte, auf der alle teilnehmenden Restau-
rants, Cafés und Laden eingezeichnet
sind, sodass sie eine eigene Route fiir
ihren Spaziergang planen kénnen, Alle
Informationen zu den ausgestellten
Labels gibt es direkt in den Schaufens-
tern, oft konnen die Teile sogar in eige-
nen Onlineshops direkt erworben
werden. Das Besondere: Alle, die ein Foto
vom Schaufenster mit ihren Lieblings-
teilen bei Instagram posten und das je-
weilige Label, den Gastronomiebetrieb
und die Initiative Fashion born in Hanno-
ver verlinken, bekommen 10% auf ihren
néchsten Einkauf beim jeweiligen Label.
o
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